
本报讯 石川 今年下半年， 四川省科
技厅组织专家组对粮食丰产科技工程二
期课题“川东北玉米均衡增产关键技术创
新与集成研究”示范区———三台县 300 亩
农机农艺结合新型两熟抗逆高产夏玉米
示范区进行了现场考察测产验收。

该示范区通过集成示范抗逆高产玉
米新品种、全程机械化、两熟净作、足墒播
种、适度增密、秸秆还田、培肥保墒、测土
配方施肥、病虫害综合防治等粮食丰产工
程创新成果，平均亩产达到了 624.4 公斤，
比当地近三年玉米平均亩产增产 55�%以
上，平均每亩增效 500 元以上，成效喜人。
专家组认为，全程机械化新型两熟抗逆高
产夏玉米技术集成与示范，契合当前玉米
生产发展新形势，为推动四川乃至西南丘
陵地区玉米增产增收提供了新的技术模
式，成果应用前景良好。
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本报讯 李木子 在欧洲，人口
老龄化现象日益严重。 为此，欧洲
的研究人员正在开发一条流水线
来生产解决老年人咀嚼和吞咽问
题的个性化食品，而 3D打印的蔬
菜和肉将会是这项研究的新宠。

老人很容易患营养不良症，
尤其是有咀嚼或吞咽困难的老
人。在养老院，约 1/5 的老人需要
特殊的流食。不过，对于一周七天
的粥状食物， 很多老人都提不起
兴趣。 然而，蔬菜、肉类对老人却
十分重要。

3D 打印则拥有诸多优势，通
过层层打印的方式可以将食物构
造出多种形状。此外，制造商还可
以在食物中添加蛋白质、 维生素
和一些矿物质， 使食物变得更加
个性化。 例如通过调整食物的热
量或大小， 来预防老年人的营养
不良。

目前， 该项目的研究人员正

在研究如何打印不同种类的食
物，如肉类或蔬菜。而相关领域专
家也认为越来越多的老年人需要
定制特殊饮食。

意大利安科纳的国家健康科
学研究所研究员乔瓦尼认为，3D
打印食品的低成本， 将使之成为
定制食品领域的一次飞跃。 而来
自荷兰的瓦格宁根大学食品与生
物基研究的项目经理赫尔曼也同
意这项做法。 在他看来，3D 打印
将从本质上颠覆原有思路， 相比
将食物剁碎或使用搅拌机，3D 打
印无疑具有巨大优势。

然而，赫尔曼同时也强调，整
个供应链的食品安全也是不容
忽视的。 另外，老年人能否接受
这一新型食物是关键问题。 因
此，临床营养学家建议，产品的
开发应该以老人喜欢的传统美
食为方向， 使食物变得更加美味
和有吸引力。

本报讯 秦海 日前，青海省畜牧
兽医科学院实施的“大通河上游多
年生牧草引种试验研究” 项目通过
了成果评价， 该成果达到国际先进
水平。

该项目收集了青藏高原区域
内，经国家牧草审定委员会审定登
记的牧草新品种 10 个、农家品种 1
个和正在培育的牧草新品系 5 个，
在大通河上游的祁连县默勒镇瓦

日尕村进行了引种栽培试验研究，
其研究结果可为祁连山高海拔、高
纬度地区草地恢复和治理及饲草料
基地建设提供理论依据和技术支
撑。 通过 3 年的引种栽培试验，对
16 个草（品）种在该地区的适应性
和生产性能等进行了系统的研究，
其中有 12 个品种可在试验区安全
越冬，完成生育期。 通过多项指标
的综合性评价确定了垂穗披碱草、

同德短芒披碱草、 青海草地早熟
禾、 青海冷地早熟禾、 青海中华羊
茅、 同德小花碱茅等 6 个首选适生
牧草品种， 可作为生态和饲草品种
进行大面积推广。

项目在高海拔、高纬度自然条件
严苛多变地区进行的系统研究，解
决了当地长期以来缺乏优良牧草种
质资源的难题， 具有较高的创新性
和科学意义。

本报讯 单希 近日，由山西省农
科院农业环境与资源研究所主持的
国家星火重大项目“内陆盐碱地改
良与作物高产高效技术示范推广”
通过专家验收。

该项目联合中国农业大学、山
西凯盛肥业有限公司等高校、 科研
院所和相关企业，通过产学研结合，
省、市、县三级联动，示范、推广、培
训、观摩同步进行，农机农艺结合，
改良与利用结合， 示范推广化学改
良剂、作物专用肥、生物有机肥、耐
盐碱品种、高产高效栽培技术等，取

得丰硕成果。
项目实施以来， 在大同盆地天

镇、怀仁、山阴、应县、浑源等县建立
示范基地 20 个， 万亩示范方 6 个、
千亩示范方 9 个、 百亩示范方 18
个，示范面积 8.5 万亩，辐射带动广
131 万亩。 通过项目实施，作物产量
增加 12.8%～23.5%， 带动农民增收
1.925 亿元。 项目研发了 8 个改良剂
配方；建成了生产线 3 条，推广盐碱
地土壤改良剂 3000 吨、 盐碱地作物
专用肥 3500 吨、 盐碱地生物有机肥
15000 吨；推广利用火电厂废弃脱硫

石膏 100 多万吨， 改良盐碱地 52.55
万亩。

项目实施以来， 推广新技术 21
项， 筛选出 9 种作物 46 个品种，制
定技术规程 12 套，发布山西省地方
标准 6 项； 申请国家专利 10 项（1
项获国家发明专利授权）； 引进和
配套农机具 5 套。 发放技术宣传资
料 4.4 万份，培养农民技术骨干 195
人，为各级政府盐碱地改良咨询决
策 10 次，形成了山西省盐碱地改良
科技创新战略联盟， 促进了山西省
盐碱地改良工作的快速发展。

本报讯 姜哲 日前，由浙江海洋学院
院长吴常文教授领衔， 浙江海洋学院、
上海交通大学、 复旦大学等机构联合破
译了大黄鱼全基因组测序， 构建了大黄
鱼基因组图谱， 并成功解析其先天免疫
系统基因组特征。 日前， 该研究成果发
表在《自然 - 通讯》杂志上。 这是继半滑
舌鳎之后， 我国公布的第二个海水鱼类
的基因组图谱， 也是世界上第一个石首
科鱼类基因组图谱， 揭开了我国大黄鱼
基因组学研究的序幕。 我国大黄鱼研究
从此进入基因组学时代。

大黄鱼免疫基因信息的充分解析，
将有助于发现与抗病力相关的免疫基因
位点， 通过这些免疫基因位点优良等位
基因的聚合和选育， 将有望培育出先天
免疫能力强、 抗病力高的大黄鱼抗病品
系， 解决养殖过程中大黄鱼病害频发的
瓶颈问题。 同时，除免疫性状外，通过基
因组信息的挖掘， 还可以发现更多与大
黄鱼生长、 抗逆、 性成熟等生产性状有
关的基因， 新的研究可望大大提高养殖
大黄鱼生产性能， 促进今后大黄鱼养殖
产业的发展。

从10到5��伊利自我超越再出发

青海多年生牧草引种试验研究取得新进展

本报讯 袁元 记者陈赛 发自湖南 12
月 21 日， 武汉轻工大学“研究生创新基
地”（玉峰面筋食品）正式落户湖南最大面
筋生产企业———湖南玉峰食品实业有限
公司，武汉轻工大学教授、中国粮食行业
协会麦粉分会筹备组副组长兼秘书长李
庆龙与玉峰食品董事长张玉东共同为基
地揭幕。 武汉轻工大学科技相关团队人员
及当地政府职能部门领导近一百人参加
了揭幕仪式。

李庆龙在谷物新食品的开发、面粉后
处理和系列专用粉的开发等方面颇有建
树，作为本次武汉轻工大学“研究生创新
基地”科研项目的负责人，他表示这个项
目是轻工大学“校企合作”发展道路中很
重要的一步，也是武汉轻工大学在谷物健
康新食品开发领域迈出的举足轻重的一
步。 李庆龙同时指出，最初接触玉峰的时
候，因为对面筋这个行业不了解，反而是
听到过针对这个行业的很多负面观点，并
不看好这个行业。

但是随着一次次接洽， 一次次的考
察，终于感受到玉峰食品在健康面筋这条
路上的坚持与抱负。 为了扭转全社会对整
个面筋行业的印象，作为湖南省最大的面
筋食品生产企业，玉峰食品公司董事长张
玉东主动放弃了原来一个单品 2 亿元左
右的市场，在成本翻番的情况下推出了用
天然面粉生产出来的健康面筋，并在持续
在各大高校举行了各种推广活动，张玉东
计划：“用 3 年时间，投入 2 亿元，对产品
进行升级换代！”同时，他期望通过玉峰食
品的带动，联合全行业制定健康面筋行业
标准、团结全行业发展健康面筋产业。

山西内陆盐碱地改良取得丰硕成果

3D“印菜”益于改善老人营养健康

本报讯 蓝建中 日本一项新
研究显示， 木瓜种子中的一种成
分能对大肠癌增殖的蛋白质起到
抑制作用。 这一发现将有助于开
发出治疗和预防大肠癌的有效药
物。 大肠细胞内异常蛋白质过剩
堆积后， 促进细胞增殖的基因就
会变得活跃， 最终导致癌细胞不
断增殖。 冈山大学教授中村宜督

率领的研究小组发现木瓜种子
中含有的异硫氰酸苄酯能促使
抑制癌细胞增殖的蛋白质与过
剩堆积的异常蛋白质结合，从而
能对促进癌细胞增殖的基因发挥
抑制作用。研究人员说，将木瓜种
子等磨碎后，就能让异硫氰酸苄
酯发挥效果。 不过大量摄取这种
物质可能对人体产生不良影响。

木瓜种子含抑制大肠癌成分

浙江海洋学院等机构联合
破译大黄鱼全基因组测序

全国首家健康面筋
科 研 基 地 成 立

四川玉米均衡增产
关键技术研究获成效

本报讯 李国镔 经过两年的努
力，日前，由福建省农科院茶叶研
究所张文锦研究员主持开展的“茶
枝条替代木屑栽培食用菌”试验在
古田县鹤塘镇程际村项目基地取
得良好进展。

福建是我国茶叶和食用菌生产
的第一大省。 食用菌栽培用材量大
而紧缺 ，当前“菌林 ”矛盾相当突
出。 福建省农科院茶叶研究所于
2013 年起，在古田县鹤塘明艳茶叶
专业合作社设点进行试验中试示
范，积极探索“茶－菌－肥”循环利

用模式及茶菌业有机结合的可行
技术途径。

在张文锦等专家指导下， 今年
明艳茶叶专业合作在去年 800 筒的
基础上， 将去年优选的配方处理进
行规模化中试示范， 扩大种植规模，
栽培香菇 15000 筒。 同时，在室内实
验的基础上，已将菌种范围扩展到平
菇和黑木耳。目前试验香菇已进入采
摘期了。

张文锦研究员介绍， 利用茶枝
替代配方栽培食用菌，既可提高出
菇率，又可提升菇的品质，利于保

健。 茶枝中的酚类物质还可降低食
用菌染菌率，其中香菇染菌率最大
降幅达 13.7%，平菇为 6.67%，单此
一项即降低食用菌生产成本约
10%。 此外，茶枝替代木屑栽培食用
菌， 不仅可使茶枝得以合理化利
用，减少对环境的污染，同时也能
有效缓解“菌林”矛盾，利于生态保
护。 另一方面，将收成后的食用菌
废菌棒粉碎， 利用菌渣“反哺”茶
园，不仅能够增加有机肥源，降低
用肥成本约 10%， 而且还可以提升
茶叶品质。

福建省农科院用茶枝条试验栽培食用菌

□ 唐琳

今年 7 月， 荷兰合作银行发布了 2014 年
全球乳业 20 强报告，伊利成为 2014 年全球乳
业 10 强中唯一的亚洲企业。 时隔短短半年，伊
利已经提出了新目标。 在全国工商联开展的以
“四信”教育为主要内容的座谈会上，伊利集团
董事长潘刚提出伊利要“进入全球乳业 5 强”。

从 10 到 5，不仅是数字的变化，更是潘刚
的又一次自我超越，而他选择的路径，是创新。

创新 伊利的态度

伊利一直是一个敢于创新，善于创新的企
业，每年新增产品几十种。 在伊利创新中心成
立的时候，潘刚甚至向全体员工提出“让创新
成为伊利的态度”。 那么，在达到“全球乳业 5
强”的新征途中，伊利的创新会与以往有什么
不同呢？

正如潘刚早就说过的，“伊利的创新要接
地气”。 这个“地气”，就是消费者。 在新的时
代， 潘刚敏锐地注意到： 消费者以 85 后划
线，消费形态已经极大不同，消费需求已经
更加多元。

潘刚对年轻消费者的洞察，在今年的全国
青联十一届五次会议上他的发言中可见一斑。
在那次会议上，作为全国青联副主席，潘刚说，
85 后、90 后的群体特征更加“宅”， 也更加

“萌”，对爱的东西能粉丝死忠，对不爱的东西
可能彻底无感。 而且，他们已经真正进入数字
化生存的时代，消费模式和原来不同了。

在潘刚“洞察新一代消费者”思路的指导
下，伊利更炫、更酷的产品不断诞生。 比如在不
久前刚刚结束的 2014 国际冰淇淋年会上，伊
利巧乐兹心悦小脆筒、巧乐兹多味思、伊利牧
场木瓜香橙雪糕、 伊利牧场奶油核桃冰淇淋、
冰工厂炫菠萝雪泥以及妙趣盒装舔一舔冰淇
淋等新品接连获得大奖。 国际评委们在大快朵
颐的同时，纷纷表示，想不到以伊利为代表的
中国产品这样炫酷，花色这样丰富，这个品牌
调性很年轻。

在抓住新一代消费者的同时，伊利针对成
熟消费者的产品和服务，也有了升级版。

正如今年全国经济工作会议上提出的，我
国社会的人口老龄化日趋发展。 怎样服务好
“老龄”“乐龄”消费者，成为伊利的重要课题。
为此，伊利专门研发了舒化中老年奶等针对中
老年消费者的产品，把具有“低乳糖、好吸收”

特点、深受中国消费者欢迎的伊利营养舒化奶
延伸到“银发族”这个黄金消费群体。

另外，随着中国人口政策的放开，“单独二
孩”政策在全国很多地区落地。 伊利对这一政
策及时跟进，在已有的金领冠珍护等深受消
费者喜爱的产品的基础上，继续推出新品伊
利金领冠呵护奶粉。新品的推出，让伊利奶粉
扩大着“每六个中国宝宝就有一个喝伊利奶
粉”的优势。

另外，伊利近期面市的新品还有伊利每益
添低糖， 不仅有利于调和现代人消化不良的
肠胃通病，而且解决了现代饮食当中最大的
健康隐患：糖摄入过多，被称为“超级饮料”。
还有畅轻有机酸奶等新品， 这些都将成为伊
利新的拳头产品和春节期间国内高端酸奶市
场的新亮点。

更值得一提的是，在成为世界一流健康食
品集团的企业愿景下，伊利还突破性地向着更
多健康食品领域迈进，最新动作是，发力植物
蛋白市场的伊利核桃乳即将隆重上市，为消费
者追求健康消费带来又一新选择。

针对消费者“量身定做”的新品让伊利今
年的客户大会上订货异常火爆，这些新品有望
成为新的业绩增长点。 以液态奶事业部为例，
今年的客户大会不仅参与的供应商人数创下
历届最高，且新品订货量同比增长近 3 倍。

创新 动力来自实验室经济

要进入全球乳业前列， 仅有业绩是不够
的，还要掌握核心技术，在全球科技研发的竞
争中独占鳌头。在这一点上，给伊利“5 强”目标
增加底气的，是伊利的实验室经济。

所谓实验室经济， 就是企业依靠自身建
设的实验室，或与高校、科研院所的实验室
紧密联合，将企业敏锐的市场导向性和科技
界智慧结合在一起，为实验室科研方向提供
指导，同时为实验室自身很好的技术成果转
化提供协助。

伊利的发展，就不断体现出实验室经济的
巨大效能。 目前，伊利集团建立了三级研发平
台，构建了伊利集团的实验室经济主体。 一级
研发平台为多个产学研合作平台，主要做基础
性研究，包括内蒙古乳业研究院、国家乳制品
加工技术研发专业分中心、国家乳肉检测中心
的乳品检测研究室、 自治区企业重点实验室、
伊利集团博士后科研工作站、伊利集团乳业专
利信息平台、伊利母婴营养研究中心、全国冷

冻饮品标准化技术委员秘书处等；二级平台为
集团创新机构，致力于对产品和技术进行前瞻
性的研究；第三级机构是原奶、液奶、奶粉、冷
饮和酸奶五个事业部的技术研发部门，针对不
同区域、不同消费群体的特殊消费需求进行现
有品类产品研发。

不仅如此，伊利还将“实验室经济”开到了
国外，站到了世界乳业研发的制高点，这就是
潘刚提出的“反式创新”。

所谓反式创新， 是指在海外设立研发机
构， 运用全球的智力资源产生科研成果后，再
反向回流到中国市场。 在今年年初的中荷经贸
合作论坛上，潘刚在演讲中第一次提出了伊利
的“反式创新”： 创新技术真正实现了双向流
动，好的产品、技术和服务，真正意义上产自全
球，也走向全球。

从年初至今，伊利先后通过在荷兰成立了
欧洲研发中心，与新西兰林肯大学达成乳业全
产业链科研合作，两次成功实践了反式创新理
论。 建立起了全球的“实验室经济”。

反式创新让以中国为代表的亚洲国家在
国际乳业产业链中的地位获得了进一步提升，
逐渐成为“世界实验室”、“世界智库”。 用一位
国外乳业大佬的话说：全球乳品市场的重心在
向中国转移。

在反式创新下， 常温酸奶安慕希、“舒适
型”奶粉托菲尔、兼具“低乳糖好吸收”特点
的舒化中老年奶等国际领先的创新成果则
正在不断回流本土，刷新着中国消费者的味
蕾体验。

而依托深厚的自主研发能力，伊利同样取
得了丰硕的创新成果。 巧乐兹、畅轻、金领冠婴
幼儿配方奶粉等一系列广为熟知的产品即是
其中典型。 而在此基础上，更多升级产品还在
不断问世，给消费者带来更多优质选择。 如具
有 α+β 专利蛋白加乳铁蛋白双蛋白组合配
方的伊利金领冠呵护奶粉 。

创新 通过“互联网观感”构建新渠道

创新产品有了，还要有创新的渠道把他们
送到消费者手里。 这些新渠道的基础，还是消
费者洞察。

在伊利的一次内部会议上， 潘刚指出，消
费者已经真正进入数字化生存的时代。 中国已
有 6.5 亿互联网用户， 其中智能手机用户在 5
亿以上，微信用户已经超过 4 亿，智能手机用
户平均上网时长超过 5 小时，移动化加社交化

的生活模式开始形成。
这些对互联网的认知，潘刚称之为“互联

网观感”。 他认为，和“思维”相比，观感更强调
实践。 只要经过系列感观后，并和自身行业、企
业的特点结合起来，就自然会形成更加合乎实
际的经营思维和决策。 这些互联网观感带来
的，是伊利和腾讯、百度和阿里等互联网巨头
的一系列深层次、战略性的合作。

今年 4 月， 伊利和腾讯签订了战略合作
协议，双方在大数据及健康产业、核心营销
资源深度运用等领域开展战略合作， 并就
O2O 领域的合作展开探讨。 几个月后，伊利
“安慕希” 新品和腾讯进行了最大化的跨平
台、跨屏整合合作，并上线了“微信牛奶”。 9
月，伊利联手百度开通国内食品行业、中国乳
业第一直达号。消费者在伊利直达号里也可以
了解到伊利旗下产品的最新信息， 实时查看
全产业链动态。

与此同时，伊利牛奶多次携手天猫超市启
动促销活动，80 分钟 140 万盒伊利牛奶被抢购
一空，平均每秒售出将近 150 盒，创造牛奶线
上销售纪录。 基于这些积极的实践和创新，在
近期国家工信部颁布的首批“互联网与工业融
合创新试点企业”23 家企业中， 伊利成了其中
的唯一一家乳制品企业。

“找位、定位、到位”
伊利创新的独门绝技

伊利的创新有一套独门绝技，潘刚将其总
结为“找位、定位、到位”。 找位，就是在创新之
前调研，使创新能量与自身发展融为一体。

找位之后要快速定位，不能左右迟疑，前
后改变。 定位之后要支持到位。 伊利的管理
者，对创新团队的支持是“一前一后”，“前”
是扫清项目进展的体制机制障碍；“后”是要
做创新团队的后勤部长， 提供必要的支持。
“找位” 是为了避免创新的无序和盲目；“定
位”是找准了方向后扭住不放；“到位”是给予
实现创新的必要保障。三个词已经道出了伊利
创新的秘密，也揭示了伊利进入全球乳业 5 强
的秘密。正是这样的创新能力，使得伊利在年
初习近平总书记来伊利考察时，得到了习总
书记的肯定。

据说，潘刚曾在内部会议上说过“创新，是
伊利进军全球乳业 5 强的内生增长驱动力。 ”
现在看来，在创新驱动下，伊利距离全球乳业 5
强这个目标，已经越走越近了。


